
DEGUSTATION 
Pour faire découvrir 
de nouveaux produits 
aux consommateurs, 
le stand propose une 
sélection de fromages 
à d é g u s t e r avec une 
présentation soignée 
et l'apostrophe 
ludique de Monop'. 

VARIETE 
Le rayon fromage à la coupe de Monoprix 
Beaugrenelle compte 140 références sur un 
catalogue de 260 produits au total. Il recense 
42 AOP sur les 45 existantes, et 8 IGP sur les 

PARTENARIAT 
I Depuis plusieurs 
I années, Monoprix 

est partenaire 
de la fromagerie 
Marie-Anne Cantin 
afin de proposer 
une offre de 
produits premium, 
affinés et issus de 
petits producteurs. 

Monoprix Beaugrenelle s'habille 
Rénové en 2015, Monoprix Beaugrenelle a mis l'accent sur les rayons trad. Le stand fromage 
à la coupe s'inscrit dans cette logique. Au menu : conseils, services et offres premium. 

+ 25% 
La croissance 
du rayon fromage 
dans le Monoprix 
de Beaugrenelle 

140 
Le nombre 
de r é f é r e n c e s 

1 1 € de panier moyen 
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e quartier de Beaugrenelle, 

d ans le 15 e a r r o n d i s s e ­

m e n t de Paris, a changé 

^ ^ • d ' i m a g e . M o t s d ' o r d r e : 

p r e m i u m , c h i c et t o u r i s t i q u e . 

Le centre commerc i a l , inauguré 

en 2013, a c o n d u i t le maga s i n 

M o n o p r i x , situé en face , à se 

rénover. «L'établissement a rou­

vert en 2015 avec la mise en 

place des rayons trad», i n d i que 

D e n i s O n i l l o n , d i r e c t e u r d u 

magasin depuis septembre 2016. 

L'idée? Créer u n espr i t ha l l es , 

u n c o n c e p t de b o u t i q u e dans 

une bou t i que et ressembler aux 

f romagers de quar t ier . 

Le résultat est réussi. Le r ayon 

du f romage à la coupe accueil le 

les c o n s o m m a t e u r s dans u n e 

a m b i a n c e c h a l e u r e u s e : l e s 

meub les sont en i m i t a t i o n bo is 

et p o r c e l a i n e et les étals son t 

sobres a f i n de la isser l a p lace 

aux produ i t s , qu i par lent d'eux-

m ê m e s . Pas de c o r d o n n i de 

c o m p t o i r , l a p rox im i té est de 

m i s e e n t r e l es p r o d u i t s , l e s 

c l ients et le fromager . 

C o n s e i l s e t s e r v i c e s 

T o u t l ' i n térê t d ' u n t e l r a y o n 

réside dans les conse i l s et les 

serv ices d u p e r s o n n e l . «Nous 

voulons aller au-delà d'un simple 

achat de produits », i n d i q u e le 

directeur. A f i n d'assurer u n b o n 

n i veau d 'expert ise à ses f roma­

gers, l ' ense igne est pa r t ena i r e 

du Ceproc (Centre européen des 

profess ions cu l i na i res ) p o u r l a 

t echn i que ; la f o r m a t i o n se ter­

m i n e par u n passage dans des 

magasins-écoles référents, don t 

le M o n o p r i x de Beaugrene l le . 

U n n i veau de connaissance né­

cessaire, car le r ayon présente 

u n e o f f r e de 140 références. 

« Nous avons 42 Appellations 

d'Origine Protégée (AOP) sur les 

45 existantes, 8 labels Indication 

Géographique Protégée (IGP) sur 

les 9», détail le Den is O n i l l o n . 

Pour o f f r i r de l'exclusivité, l 'en­

se igne a n o u é u n p a r t e n a r i a t 

avec la f romager ie Mar ie-Anne 

Cantin pour ses fromages affinés, 

issus de petits producteurs. Autre 

axe de différenciation: le loca l . 

Monop r i x propose des fromages 

frais d i rec temen t livrés par les 

producteurs de No rmand i e . 

Pour u n e lisibil ité p a r f a i t e , le 

r ayon est organisé par types de 

f romages : les chèvres, u n «cor­

ne r » M a r i e - A n n e C a n t i n , les 

pâtes fleuries lavées, les pâtes 

pressées n o n cu i tes , les pâtes 

pressées cui tes et les f romages 

étrangers. U n e a l t e r n a n c e de 

f o rmes et de cou l eu r s p e r m e t 

de r omp re la mono t on i e . Outre 



Crémerie 

LE RAYON AVOIR 

A*t YOU TRAVCUIN6 OD 

MAYB£ GOING ON HOLIDAYS? 

wt CAN NOW OFH f 
VACUUM PACKING fOK YOUR 

CHEESE 

f 

SERVICE 
Le magasin, en raison 
de sa localisation, accueille 
une clientèle très touristique. 
Ainsi, pour satisfaire les 
consommateurs étrangers 
qui souhaitent rapporter des 
fromages chez eux, le stand 
propose un emballage sous 
vide pour une excellente 

I conservation des produits 
,l pendant les voyages. 

PREPARE 

SUR PLACÉ 

ASSOCIATION DE METS 
Qui dit plateau de fromages premium dit association avec des mets. 
Les fromagers peuvent suggérer aux consommateurs un choix 
de confitures et de vins pour accompagner leur dégustation. 

FRAICHE DECOUPE 
Pour offrir de la praticité aux clients pressés, 
le rayon propose des références pré­
emballées. Les produits ont été d é c o u p é s le 
matin m ê m e , dans le laboratoire situé derrière 
le stand, pour garantir une fraîcheur optimale. 

en fromager de quartier 
les gammes pérennes, l'enseigne 

s'efforce de dynamiser les l i eux 

avec des t e m p s f o r t s . «Nous 

avons des thématiques toute 

l'année comme les fromages 

suisses, italiens, de montagne, 

avec des théâtralisations et les 

spécialités de fin d'année. » U n 

corner de dégustation est m is à 

d ispos i t ion des consommateurs 

avec des produ i t s o r i g i naux q u i 

t o u r n e n t . Si le b i o est enco re 

absent d u rayon coupe à la di f ­

férence d u l ibre-service, M o n o ­

p r i x avoue être en réflexion sur 

ce sujet . «Nous allons faire des 

tests ces prochains mois avec 

une offre dans trois magasins 

parisiens, car il y a une forte 

demande», e x p l i q u e D e n i s 

On i l l o n , sans donner davantage 

de détails. 

À l a m o d e d e l ' e - c o m m e r c e 
Outre l ' o f f r e , le r a yon propose 

de nombreux services. En raison 

d 'une clientèle tou r i s t i que , cer­

t a i n s p a n n e a u x son t dé jà t r a ­

d u i t s e n ang l a i s et le c he f de 

rayon par le la langue de Shake­

speare. A f i n de p e r m e t t r e a u x 

étrangers de r appo r t e r des f r o ­

mages chez eux , une mach i ne , 

située à côté d u rayon , emba l le 

sous-vide les p r o d u i t s dans le 

labora to i re . C'est dans celui-ci 

que les fromagers préparent les 

a r t i c l e s pré-embal lés à p a r t i r 

des références d u r a y o n . U n e 

o f f r e q u i représente 23 % d u 

stand . Ce service est f o r t emen t 

plébiscité par les shoppers pres­

sés q u i s aven t e x a c t e m e n t ce 

dont ils ont besoin. Les consom­

ma teu r s p e u v e n t auss i cho i s i r 

des p l a t eaux de f romages déjà 

« Avec nos gammes 
premium, qui comptent 
140 références, nous voulons 
ressembler à des fromagers 
de quartier et développer 
un esprit halles. » 

Denis Onillon, directeur du magasin 
Monoprix Beaugrenelle 

dressés o u passer c o m m a n d e 

auprès de l 'ar t isan . Et le f roma­

ger p e u t éga lement conse i l l e r 

des alliances avec des conf i tures 

et des v i n s p o u r une me i l l e u re 

dégustation. 

Le s tand s'est m i s à l a mode de 

l'e-commerce. U n atout essentiel 

p o u r u n magas i n p r e m i u m de 

centre-ville. Les consommateurs 

peuvent passer v i a deux plates-

formes. Epicery, qu i propose u n 

système de l i v ra i son à dom ic i l e 

avec u n e p a r t i e de l ' o f f r e des 

magasins de proximité recensés 

sur l 'appl icat ion, dont Monop r i x 

Beaugrenel le et Uber Eats. «De­

puis un an, les Parisiens peuvent 

se faire livrer les produits via 

une sélection proposée dans ce 

catalogue. » 

Des serv ices m u l t i p l e s q u i as­

su ren t l 'attractivité d u r a y o n . 

Le système fonct ionne. Le chiffre 

d 'af fa ires de la f r omager i e à la 

c o u p e p rog res se de 25 % , en 

l igne avec ce lu i d u magas i n , n 
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