
INAUGURATION I AQUITAINE 

SAINTE-CATHERINE, 
SACRÉE PROMENADE 

Promenade Sainte-Catherine n'est pas un centre commercial : c'est un morceau de 

ville ajouté à la ville. Inauguré début octobre dans le cœur historique de Bordeaux, 

il apporte 19 000jolis mètres carrés de commerces à l'offre existante. 

Promenade Sainte-
Catherine est accessible 
depuis l'artère 
commerçante numéro 
un de Bordeaux : la 
rue Sainte-Catherine. 
Mais on y rentre aussi 
par les rues Porte-
Dijeaux et Guiraude. 
Au niveau de la Fnac 
d'un côté, des Galeries 
Lafayette de l'autre. 

C'était les bâtiments d u j o u r n a l 

«Sud Ouest», en p l e in cœur de 

B o r d e a u x . C'est d e v e n u P r o ­

menade Sa in t e -Ca the r i n e : u n 

m o r c e a u de v i l l e m a r c h a n d e assor t ie de 

logements . Quand ils réalisent u n centre 

c o m m e r c i a l , p r o m o t e u r s et a rch i t e c t es 

p a r l e n t s o u v e n t - et p a r f o i s de façon 

abusive - de t r a v a i l de dentel le . Ceux-là 

ne l 'ont pas d i t : ils l 'ont f a i t ! La P rome­

nade S a i n t e - C a t h e r i n e est même b i en 

p lus encore : de la b r ode r i e , v o i r e de la 

hau t e c o u t u r e ! 

Va lode&P is t re évoque même une greffe 

u r b a i n e avec les r u e s a v o i s i n a n t e s . 

Pas n ' i m p o r t e que l les rues , d ' a i l l e u r s , 

pu i sque l 'opération, q u i se t r a d u i t p a r 

d e u x n i v e a u x de m a i l s et de p lace t tes , 

o u v r e s u r r i e n de m o i n s que des m u s t s 

d u c ommerc e bo rde l a i s : Sa in te -Cathe­

r ine , Porte-Di jeaux et Gui raude . Excusez 

d u peu... 

Le résultat v a u t le voyage . Et c'est ce 

q u ' o n t pensé les enseignes. De l ' a r c h i ­

t e c t u r e à l a c o m m e r c i a l i s a t i o n , c'est 

que l que chose c o m m e u n s a n s - f a u t e . 

Une fois passé les gr i l l es (qui p o u r r a i e n t 

être p lus légères...), le v i s i t e u r a r r i v e 

très v i t e s u r u n p a t i o animé avec des 

t e r r a s s e s de cafés, u n e f o n t a i n e , u n 

bâtiment i con ique , u n écran géant Led 

de 40 m 2 q u i di f fuse l 'agenda des sort ies 

cu l ture l l es de la v i l le , les p r o m o t i o n s des 

enseignes. On s'y sent b ien. 

La c o m m e r c i a l i s a t i o n est allée de soi . 

Elle a d o n c p u m e t t r e e n scène des 

m a r q u e s m a j e u r e s , c o m m e CSA , La 

G r a n d e Récré, F r a n c k P r o v o s t , C i t a -

d i u m . . . M a i s auss i des concep ts i n n o ­

v a n t s , c o m m e Lego dans u n co f f re en 

acier perforé, Superdry , La Fabr ique de 

Lunet tes , D u r a n c e , El Ganso, Lush , JD 
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Spor t s et u n p o i n t de v en t e éphémère 

M o n s i e u r T s h i r t . 

Le c a t a l o g u e est complé t é p a r des 

enseignes discrètes, c o m m e Fo l l ow Me 

(Groupe Eram) , m a i s auss i p a r des b u l l ­

dozers de t y p e McDona ld ' s , q u i a r r i v e 

encore à nous s u r p r e n d r e . Le numéro 

u n m o n d i a l de la r e s t a u r a t i o n r a p i d e , 

q u i se t r o u v e là face à S ta rbucks , déve­

loppe u n concept u l t r a - m o d e r n e , u l t r a ­

des ign, avec b a r à salades et b u r g e r s à 

la demande . 

Pour j o u e r le j e u d u c en t r e - v i l l e , le s ite 

n'en a pas m o i n s v o u l u f a i r e p a r t i e des 

Avec ses 400 m 2 

sur deux niveaux, le 
magasin Lego de la 
Promenade devient le 
deuxième plus grand 
point de vente en 
France après celui de 
Disney et le sixième 
à s'implanter sur le 
territoire. L'architecture 
de son bâtiment est 
totalement en rupture 
avec le reste. Et devient 
du coup un totem. Les 
amateurs de briques 
de toutes les couleurs 
devraient apprécier ! 

branchés. D e u x exemples : une b o r n e 

i n t e r a c t i v e réserve bons p lans et réduc­

t i o n s à t o u t e p e r s o n n e q u i badge son 

pass Tbc (la c a r t e de t r a n s p o r t locale) 

s u r l 'écran, l ' a p p l i c a t i o n «P romenade 

Sainte-Catherine» dev i ent une télécom­

m a n d e p o u r j oue r sur l'écran de la place 

cent ra l e . En t o u t cas t ous les merc red i s , 

vendred is , samedis et d imanches . I l suf­

f i t de la télécharger... 

Le samed i de l ' ouve r tu re , so ixante mi l l e 

p e r s o n n e s se s o n t déplacées p o u r l a 

v is i te . C'est p r o m e t t e u r pou r ce nouveau 

p e t i t b i j o u bo rde l a i s q u i ne s'est p o u r -
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Il n'y à qu'à regarder certaines photos prises 
quinze jours après l'inauguration pourvoir 
la Promenade encore «gavée» de monde, 
pour parler bordelais... Cent trente-cinq 
mille personnes sont passées sur le site 
en seulement trois jours d'ouverture. 

Les architectes ont réussi comme un tour 
de passe-passe en jouant sur les niveaux et 
les étages d'un bâti assez complexe. Niveau 
bas, on accède par Sainte-Catherine et 
Guiraude. Niveau haut par Porte-Dijeaux. 

C'est un lieu ouvert qui a été imaginé, 
avec un seul bémol, de grosses grilles 
postées à chaque entrée qui entachent 
la continuité avec les rues avoisinantes. 
Le site abrite certes des logements, mais 
comme toutes les rues du monde ! 

PROMENADE : VISITE EN DETAIL 
Nom : Promenade Sainte-Cotherine 
Adresse : Bordeaux centre-ville, entrées rues Sointe-Catherine (face 
à la Fnac), Porte-Dijeaux (foce aux Galeries Lafayette) et Guiraude 
Date d'ouverture : 9 octobre 2015 
Surface de vente : 19 000 m 2 

Directeur : Vincent Mauvage (Sogeprom) 
Offre : 32 boutiques 
Enseignes mode : C&A, Passionata, Tue Tue, Bershka, Blue Box, El Ganso, 
Esprit, Follow Me, G-Star Raw, Izac, JD Sports, New Look, Stradivarius 
et Superdry, Citadium (qui a remplacé Hollister initialement prévu) 
Enseignes bijoux-accessoires-beauté : Histoire d'Or, La Fabrique 
de Lunettes, Lush, Swarovski, Franck Provost, Moa, Llrg5 
Enseignes maison-loisirs : Durance, Lego, Ambiance&Styles. 
LUnivers de Leo, La Grande Récré 
Enseignes restauration-alimentation : Buffalo Burger, La Tagliateiia. 
Matsuri, McDonald's, Monop', O'Sorbet d'Amour, Starbucks 
Loyer : 600 à 900 € (services), 800 € (prêt-à-
porter), 150 à 200 € (moyennes surfaces) 
Fréquentation : 10 millions de visiteurs prévus 
Architecte : Valode&Pistre 
Investissement : 120 millions 
Promoteur-investiseur : Redevco 
Gestionnaire : Sogeprom Commerce&Service 
Design : Minale Design Strategy 
Communication : Matador 

H«, 

t a n t pas f a i t en u n j o u r . Denis Va lode 

r appe l l e q u ' i l a u r a f a l l u sept ans p o u r 

le v o i r s o r t i r de t e r r e : t r o i s d'étude et 

q u a t r e de t r a v a u x . M a i s le résultat est 

à la h a u t e u r , c o m m e le décrit T h i e r r y 

Cah i e r r e , d i r e c t e u r général de Redevco 

p o u r la France : «Fort , complexe , m a i s 

f a b u l e u x et puissant.» De q u o i ne pas 

f a i r e m e n t i r le p r o v e r b e : à la Sa in t e -

Cather ine , t o u t bois p r e n d r a c ine ! 

Agnès Galli -* 
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