
SPÉCIAL MAPIC I ENSEIGNES 

MAPIC : DEVINE QUI VIEN 
DÎNER CE SOIR! 

«Pour faire des centres commerciaux, disait un acteur auisé du petit monde de l'immobilier 

de commerce, il faut de l'argent !» Mais il faut aussi des enseignes ! La online database du 

Mapic recense 1216 détaillants qui participeront cette année à la grand-messe cannoise 

de l'immobilier de commerce, et parmi eux 340 chaînes qui font pour la première fois 

leur apparition sur la Croisette, nous donnant rendez-uous au Palais des Festivals du 

18 au 20 novembre. Quelques-unes ont particulièrement retenu notre attention. 

© 

ACTION 
L 'ense igne néer landaise de d i s c o u n t 

compte p lus de 550 magas ins en Europe, 

d o n t 108 o u v e r t s p o u r l a seule année 

2014. C'est d i r e l a b o u l i m i e de déve­

l o p p e m e n t de cette chaîne q u i dégage 

1,5 m i l l i a r d de c h i f f r e d ' a f f a i r e s avec 

ses 1 000 m 2 installés s u r des zones de 

périphérie et des bass ins de cha land i se 

de p lus de 40 000 h a b i t a n t s . 

ARISTOCRAZY (4) 
A r i s t o c r a z y est u n concept b r i l l a n t ! La 

chaîne espagnole de b i jouter ie moyenne 

g a m m e dans u n écrin de luxe c o m p t e 

80 m a g a s i n s dans le m o n d e : p r o c h e 

de chez elle a u P o r t u g a l , m a i s auss i a u 

Ch i l i , Gua t ema la et au Mex ique . 

ATHLETICUM 
La cha îne su i s se de s p o r t o u t d o o r 

explo i te 24 g randes sur faces p r o p o s a n t 

aussi b ien des p r o d u i t s p o u r le r u n n i n g , 

que p o u r le f o o tba l l , le vélo ou encore le 

fitness. Elle est présente, en t r e au t r es , à 

Bâle, Lausanne et Z u r i c h . 

BELLOTA-BELLOTA (8) 
L'enseigne française de r e s t a u r a t i o n 

espagnole Be l lo ta-Be l lo ta compte 5 res­

t a u r a n t s de tapas et j a m b o n ibérique, à 

Par i s , B o u l o g n e - B i l l a n c o u r t et à Lyon. 

Plus u n depu i s 2011 dans l ' I fc M a i l de 

Hong Kong ! 

BIKBOK(7) 
Bik Bok vous r e t r o u v e à Cannes ! L'en­

se i gne no r vég i enne de m o d e p o p u ­

l a i r e née en 1973 p ropose ses p r o d u i t s 

p o u r j e u n e f e m m e dans ses 200 p o i n t s 

de v en t e situés en S c a n d i n a v i e e t en 

A u t r i c h e . 

COOL CAT 
Le spécialiste néerlandais de la m o d e 

j e u n e et d e s t r o y Cool Cat vous donne 

r endez - vous à Cannes ! L 'enseigne de 

R o l a n d K a h n , 130 p o i n t s de ven te a u x 

Pays-Bas, en Belg ique, en F rance et a u 

L u x e m b o u r g , hab i l l e les 6 à 18 ans. 

DR. MARTENS (1) 
Rachetée en 2013 

p a r le fonds d' inves 

t i s s e m e n t P e r m i r a p o u r 350 m i l l i o n s 

d 'euros , l a m a r q u e ang la i s e de c h a u s ­

s u r e s Dr . M a r t e n s a l i g n e 63 p o i n t s 

de v e n t e d a n s le m o n d e , d o n t 18 a u 

Royaume-Un i , une qu in za ine aux Usa, 5 

en Europe con t inen ta l e et une t r e n t a i n e 

en Asie. 

DYNAMITE 
D y n a m i t e et son a u t r e chaîne, Garage , 

passent p a r le sud de l a F r a n c e ! Elles 

v i e n n e n t s u r le s a l o n d u M a p i c f a i r e 

découvrir l eu r mode j e u n e et ch ic d i s ­

tribuée p a r p lus de 370 po in t s de vente 

à l 'enseigne et situés dans 9 pays. 

EUREKA SHOES 
Le f a b r i c a n t p o r t u g a i s de c h a u s s u r e s 

Eurêka Shoes compte 3 po in ts de vente , 

à L i s b o n n e e t P o r t o . I l y d i s t r i b u e 

ses modèles de c h a u s s u r e s m o y e n n e 

g a m m e (90 à 100 €), m a i s aussi ses sacs 

et accessoires de mode. 

FLAM'S 
La r e s t a u r a t i o n a l sac i enne v i e n t f a i r e 

u n t o u r a u M a p i c ! Le spécialiste de l a 

f l a m m e k u e c h e (13 établ issements en 

France p o u r 10 m i l l i o n s de ch i f f r e d'af­

fa i res ) , m a i s auss i d u b u r g e r avec son 

enseigne 231 East Street (14 r e s t a u r a n t s 

dégageant 500 000 € chacun ) , ne v i e n t 

sûrement pas que p o u r le solei l ! 

FORMULA SPORTS 
L'enseigne l u x e m b o u r g e o i s e de s p o r t 

F o r m u l a S p o r t s e x p l o i t e u n u n i q u e 

p o i n t de vente dans son pays d 'or ig ine : 

cet o v n i propose des p r o d u i t s dédiés au 

spo r t au tomob i l e , auss i b i en des chaus­

sures , des vêtements, que des casques 

o u des modèles réduits de v o i t u r e s de 

course. 

HUMANIC 
L'enseigne a u t r i c h i e n n e de prêt-à-por­

ter , c h a u s s u r e s et accessoires s ' inv i t e 

p o u r l a première fo is a u M a p i c . Elle 

compte p lus de 150 magas ins , p r i n c i p a ­

l emen t en Europe et en Europe de l 'Est 
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( R o u m a n i e , Po logne, A l l e m a g n e , Slo­

vénie, République tchèque, Croat ie . . . ) , 

en centre -v i l l e et en c en t r e - c ommerc i a l . 

JOYA&DISENO (9) 
L ' E s p a g n o l J o y a & D i s e n o p r o p o s e 

sa b i j o u t e r i e e t j o a i l l e r i e à t r a v e r s 

22 magas ins dans la péninsule Ibérique, 

à des p r i x a l l a n t de 100 à 700 €. 

MAILLE (3) 
La m a r q u e f r ança i s e de m o u t a r d e 

M a i l l e , f i l i a l e d u g r o u p e U n i l e v e r , a 

o u v e r t a u début de l'été u n s e c o n d 

m a g a s i n p a r i s i e n a u C a r r o u s e l d u 

Louvre (S6 m 2 ) , q u i s'ajoute à ceux de la 

Made le ine à Par is , de Di jon , de Londres 

et de New York. 

ODLO (6) 
La m a r q u e norvégienne de vêtements 

po la i res Odlo explo i te une v i n g t a i n e de 

bou t i ques en France , réalisant quelque 

16 m i l l i o n s de ch i f f r e d 'af fa ires. Dans le 

monde , elle compte près d 'une centa ine 

de po in t s de vente en p r o p r e , auxque l s 

s 'a joutent p lus de 4 S00 m u l t i m a r q u e s 

disséminés dans une v i n g t a i n e de pays. 

ovs 
L 'ense igne i t a l i e n n e de 

m o d e née e n 1972 à 

Padova exp lo i t e p lus de 

870 m a g a s i n s d a n s le 

monde p o u r 820 m i l l i ons 

de c h i f f r e d ' a f f a i r e s . 

La major i té se t r o u v e 

en I t a l i e (737), p u i s en 

Espagne (38), au Pérou 

(18), à C h y p r e (11), e n 

Slovénie (8) ou encore 

e n G r è c e (S). E l l e 

d épend de G r u p p o 

Coin, q u i explo i te éga­

l e m e n t les m a r q u e s 

Eat ' s , U p i m , Excel¬

s i o r , B e r n a r d i e t 

Coin. 

PANTONE 
La m a r q u e française 

P o n t o n e U n i v e r s e , 

licenciée du fabr i cuant de couleurs amé­

r i ca in Pontone, fa i t ses boutiques ! Elle en 

compte quelques exempla i r es dédiés à 

l 'univers de la marque (produits colorés de 

beachwear, prêt-à-porter, a r t s de la table, 

accessoires de mode et pour mobiles...) à 

Saint-Tropez, Paris et New York. 

RUNNERS POINT 
L'enseigne a l l e m a n d e de course à p i ed 

du g r o u p e Foot Locker, R u n n e r s Po in t , 

compte 120 po in t s de vente. Elle déploie 

t o u t l 'un i ve rs du r u n n i n g avec une offre 

de h a u t n i v e a u s u r des g r a n d e s s u r ­

faces. 

SOCOFFEE (5) 
On t r o u v e des j u s de f r u i t s , des glaces, 

des pâtisseries... m a i s s u r t o u t d u café 

à la c a r t e de So'Coffee, l 'enseigne po lo ­

na i s e de cof fee shop . Elle c o m p t e 23 

po in t s de vente dans son pays d 'or ig ine , 

sur des 60 à 80 m 2 , au f o r m a t kiosque ou 

a u f o r m a t bou t i que . 

SOSTRENEGRENE 
Les sœurs Grene (Sos t rene Grene) se 

r e n d e n t p o u r la première fois à Cannes 

ce t te année : l ' ense igne de déco de la 

m a i s o n et des ign exp lo i te 34 bou t i ques 

a u D a n e m a r k , 28 en N o r v è g e , 3 e n 

Suède, 1 aux Pays-Bas, 1 a u Japon , 2 en 

Is lande. . . et 2 en F r a n c e : a u x Q u a t r e 

Temps de La Défense et à Aéroville. 

SPARTOO 
L'ex-pure p l aye r français S p a r t o o (10 

p o i n t s de v e n t e d a n s l 'Hexagone ) en 

v eu t 50 dans les t r o i s ans ! I l s 'agit b ien 

de 50 b o u t i q u e s , auss i b i e n en c e n t r e -

v i l l e qu 'en c en t r e c o m m e r c i a l , s u r des 

s u r f a c e s de 100 à 1S0 m 2 . Le s i te de 

ven te , q u i pèse 130 m i l l i o n s de ch i f f r e 

d ' a f f a i r e s , m i s e s u r le m o r t a r p o u r 

asseoir sa notoriété définitivement... et 

s u r t o u t p o u r doper sa rentabilité ! 

THECHOPPED LEAF 
La Feui l le Hachée ! Ce n o m ne vous d i t 

r ien. . . et The Chopped Leaf, sa t r a d u c t i o n 

anglaise, pas beaucoup plus.. .alors c'est 

le m o m e n t de découvrir cette enseigne 

de r e s t a u r a t i o n r ap i d e s u r le mode d u 

b i e n - m a n g e r (soupes, sa lades, w r a p s , 

sandwichs.. . ) . Elle compte 38 r e s t au ran t s 

dans son pays d 'or ig ine, le Canada. 

TK MAXX 
L'Américain Tk M a x x p r e n d ses q u a r ­

t i e r s s u r l a C r o i s e t t e . La chaîne de 

m o d e d i s c o u n t (3 500 m a g a s i n s dans 

le m o n d e : Usa, A u t r i c h e , A l l e m a g n e , 

Po l o gne , I r l a n d e , Russ ie , R o y a u m e -

Uni ) v i e n t accompagnée de ses a u t r e s 

ense ignes : Tj M a x x , M a r s h a l l s , M a r -

m a x x et HomeGoods. 

YOGURTERIA DANONE (2) 
Le b a r à y a o u r t s se lon Danone , c'est la 

Yogu r t e r i a . L'enseigne compte 

19 établissements (Paris , 

Rosny2, M a d r i d , Barce lone, 

Valence, 

M a l a g a , 

M a l l o r c a . 

installés 

sur des 

50 à 

100 m 2 . 
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