SPECIAL MAPIC | SONDAGE

BAILLEURS-ENSEIGNES
PRIMARK SE DEMARQUE

Le Mapic a sonné I'heure des notes ! Les bailleurs ont encore une fois joué le jeu de lappréciation
des enseignes, leurs prospects ou leurs locataires. Un exercice dans lequel le professionnalisme et le
dynamisme mettent les enseignes en haut ou en bas d'un tableau... ou aucun des cinquante réseau
xne doit au demeurant se sentir bldmé, tant le panel présenté ici se limite au premier cercle.
Il sagissait de noter de la fagcon suivante : @ passable ® moyen ® bon @ tres bon.
Pour les criteres dappréciation suivants : - Relations avec les enseignes - Capacité a se réinventer
- OQuverture a l'international - Qualité du concept - Contribution au taux deffort - Capacité de développement.
La prise de parole de Primark sur le territoire chamboule un peu (beaucoup) les
habitudes. Tout le monde en veut chez lui. L'Irlandais arrive donc en téte.
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Primark sort grand vainqueur de ce sondage 2015 réalisé aupres des bailleurs. L'enseigne Parmi les enseignes beauté évaluées par les bailleurs, Yves Rocher
irlandaise, qui poursuit son développement en France (dernierement a La Part-Dieu a est celle qui séduit le plus, essentiellement parce que son concept
Lyon et bientét & Polygone Riviera @ Cagnes-sur-Mer, Avenue 83, Odysseum, Val d'Europe est de qualité et indispensable dans une galerie marchande.
et Muse), est considérée comme indispensable aujourd’hui dans une galerie marchande.
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