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Die Nominierten 2015

EuroShop RetailDesign Award 2015 goes Shanghai: Das EHI Retail Institute und die Messe
Disseldorf pramieren in diesem Jahr zum achten Mal die drei weltweit tiberzeugendsten
Store-Konzepte — dieses Mal im Rahmen der ersten C-star, ,,China’s Trade Fair for Solutions
and Trends all about Retail”. Die Preisverleihung erfolgt am Abend des 13. Mai 2015 wéh-
rend eines festlichen Galadinners im Kerry Hotel Pudong Shanghai. Von 79 Einreichungen
aus 23 Landern haben 28 Projekte die Endrunde erreicht.

von Katharina Sieweke

Héandler, Designer, Architekten, Ladenbau-
er oder deren Lieferanten sowie ein Ex-
pertenkomitee erhalten jedes Jahr die
Moglichkeit, Storedesign-Projekte fiir den
EuroShop RetailDesign Award einzureichen.
Um einen der drei gleichgestellten Awards
gewinnen zu kénnen, sind weder die Bran-
che des Projekts noch sein Standort oder
die Verkaufsflache entscheidend - die ein-
gereichten Retail-Design-Projekte missen je-
doch bestimmte Kriterien erflllen: Teilnahme-
berechtigt sind alle Stores, die zum Zeitpunkt
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kennungswert vorliegt. Gefragt ist ein idealer
Mix aus Ladenarchitektur, Farben, Materiali-
en, Beleuchtung und Visual Merchandising,
der die Sortimentsbotschaft und Zielgruppen-
ansprache klar erkennen lasst und dem Kun-
den auf diese Weise die Idee des Geschafts
vermittelt.

2008 wurde der EuroShop RetailDesign Award
ins Leben gerufen und erstmals im Rahmen
der weltweit groBten Handelsmessse Euro- 8
Shop vergeben. Seitdem werden jahrlich drei
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Dilmah T-Boutique | =
Prag/Tschechien

Eréffnung: Juni 2014
Verkaufsflache: 60 gm

Commerzbank

Berlin/Deutschland Bank
Erdffnung: Dezember 2013
Verkaufsfliche: 354 gqm
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Edel Optics El Palacio de Hierro

Hamburg/Deutschland Optiker Ejido de Salitre/Mexiko Department Store
Er&iffnung: April 2014 Er6ffnung: Oktober 2014
Verkaufsflache: 70 gm Verkaufsfiache: 28.000 gm
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Hershey’s Chocolate World

Las Vegas/Nevada, USA Food
Eréffnung: November 2013 Erof

Bukarest,/Ruminien

: September 2014

Verkaufsfldche: 100 gm Verkaufsflache: 1.207 qm
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Dr. Fleming

Mailand /ltalien
Er6ffnung: Dezember 2013
Verkaufsfidche: 80 qm
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Healthecare
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Fresh St. Farms

Surrey/Kanada Food
Er6ffnung: Dezember 2013
Verkaufsfliche: 1.672 gm
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Hessnatur

Frankfurt/Deutschland Fashion
Eroffnung: Dezember 2013

Verkaufsflache: 80 gm
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Hunter Jabtka Adama (Adam’s Apples)

London/GroRbritannien Schuhe /Fashion Poznarn,/Polen

Technologie
Eroffnun

ovember 2014 Eroffnung: April 2014

Verkaufs he: 492 gm

Verkaufsflache: 60 gm
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Replay The Stage

Szeged /Ungarn

Food Berlin/Deutschland
r: November 2014

Fashion Mailand /ltalien Fashion
14 Eroffnung: September 2014

Er6ffnun,

Verka

Verkaufsfidche: 1.500 gm
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Steirerkraft Kernothek
St. Ruprecht, Raab/Osterreich
Eréffnung: Mai 2014
Verkaufsfliche: 150 gm

Urban Classics Weber Original

Stuttgart/Deuts Schuhe Berlin/Deutschland Fashion Berlin/Deutschland Haushaltswaren
Erdffnung: Eroffnun ber 2014 Eroffnung: Mai 2014
Verkaufsflache: 60 gm Verkaufsflache: 500 gm Verkaufsflache: 500 gm
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