
N O R W E G E N 

Jünger als man denkt 
Die schwedische Bekleidungsmarke Kappahl hat ihren Flag-

shipstore in der norwegischen Hauptstadt Oslo in einem kom­

plett neuen Storedesign wiedereröffnet. 

Das Besondere des neuen Konzepts ist, dass es explizit für die Zie l­

gruppe der Kundinnen mittleren Alters kreiert wurde - eine bis lang bei 

Storekonzepten zu wenig beachtete Altersgruppe, so die Storedesigner 

von Dalziel + Pow aus London, die die komplette neue Markenarchitek­

tur entwarfen. Auch die Herren- und Kinderabtei lung wurden auf d ieses 

Käufer innensegment abgest immt. An der Spitze der Kundinnenwünsche 

stand das Kriterium „einfache Orient ierung". 

Hierfür wurde die durchaus jugendlich-frische, skandinavisch-leicht 

in Weiß gehaltene Verkaufsf läche durch rechtwinkl ige Trennwände struk­

turiert und in einzelne „Räume" unterteilt, um der Kundin einen Bum­

mel über die F läche und eine Abfo lge von immer w ieder neuen Ein­

drücken zu ermögl ichen. Dieser Eindruck wird auch erzielt durch den 

Einsatz unterschiedl icher Oberf lächenmater ia l ien. Es gibt Betonboden, 

F l iesenboden, weiß email l ierte Meta l le lemente und Flächen aus hel lem 

Holz. Einzig in der Wäscheabte i lung wird auf den Kontrast mit „d rama­

t i s chem" Schwarz gesetzt. 
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