NORWEGEN

Junger als man denkt

Die schwedische Bekleidungsmarke Kappahl hat ihren Flag-
shipstore in der norwegischen Hauptstadt Oslo in einem kom-
plett neuen Storedesign wiedererdffnet.

Das Besondere des neuen Konzepts ist, dass es explizit fUr die Ziel-
gruppe der Kundinnen mittleren Alters kreiert wurde - eine bislang bei
Storekonzepten zu wenig beachtete Altersgruppe, so die Storedesigner
von Dalziel + Pow aus London, die die komplette neue Markenarchitek-
tur entwarfen. Auch die Herren- und Kinderabteilung wurden auf dieses
Kauferinnensegment abgestimmt. An der Spitze der Kundinnenwiinsche
stand das Kriterium ,einfache Orientierung®.

Hierfur wurde die durchaus jugendlich-frische, skandinavisch-leicht
in Weif gehaltene Verkaufsflache durch rechtwinklige Trennwéande struk-
turiert und in einzelne ,Raume* unterteilt, um der Kundin einen Bum-
mel Uber die Flache und eine Abfolge von immer wieder neuen Ein-
dricken zu ermaglichen. Dieser Eindruck wird auch erzielt durch den
Einsatz unterschiedlicher Oberflichenmaterialien. Es gibt Betonboden,
Fliesenboden, weiB emaillierte Metallelemente und Flachen aus hellem
Holz. Einzig in der Wéascheabteilung wird auf den Kontrast mit ,,drama-
tischem® Schwarz gesetzt.
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