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PART DE MARCHE

Les stratégies.

Carrefour, Intermarché et Leclerc
en grande forme

Les parts de marché de la période a cheval sur mai et juin donnent les leaders largement
gagnants. En revanche, Cora et Dia souffrent.
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Grace aux performances

de ses chaines d’hypers

et de supermarchés,

le groupe Carrefour a connu
une croissance record de
ses parts de marché de
mi-mai a mi-juin.

LES HYPERS ET SUPERS |
CARREFOUR CREUSENT L’ECART

9,8 8,1
44 2,6
45 :
I l %
Systeme Auchan Gciaslin n: al;n ly
SM + Atac

*apres le détail des parts
Dde marché de Kantar

Worldpanel sur la période
du 19 mai au 15 juin, que LSA
s’est procuré, les trois premiers
groupes de distribution sont
aussi les grands vainqueurs, tan-
dis que Dia et Cora souffrent. Le
leader Carrefour a gagné
0,7 point, a 20,6 %, Leclerc
0,5 point a 20 %, tout comme
Intermarché, qui atteint 14,8 %.
Une telle dynamique implique
qu’il y ait des perdants, surtout
sur un marché en faible crois-
sance. Pas d’ambiguité, Cora
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Part de marché en valeur des

2013 enseignes sur les PGC-FLS,
® 2014 en %, du 19 mai au 15 juin
en 2013 et en 2014
Source: Kantar Worldpanel,
origine: distributeurs
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] Si Leclerc et Intermarché
1 gardent le rythme,
] les «U» stagnent
i et des enseignes
1,6 : de Casino, notamment
a Monoprix, reculent.
Dia

(Delhaize) affiche la mauvaise
performance de la période, avec
-0,6 point, a 3,2 %. Soit un recul
de 15 % ! Faut-il y voir un effet
de compensation apres le
+ 0,3 point du mois dernier? En
revanche, Dia n’a pas cette excuse
et recule fortement (-0,3 point).
Carrefour, qui a annoncé le 20
juin 'acquisition de ’enseigne,
va avoir du pain sur la planche
pour la redresser en 2015...

Début de reprise pour Auchan?
Dans le ventre mou, Auchan est
considéré en stagnation

CASINO ET AUCHAN EN RETRAIT i

Part de marché en valeur des groupes sur les PGC-FLS,

en %, du 19 mai au 15 juin en 2013 et en 2014
Source: Kantar Worldpanel, origine: distributeurs
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(-0,2 point). Apres les mauvais
résultats 2013 et le début d’an-
née difficile, ce répit annonce
peut étre le redressement de
I’enseigne. « Nous allons inves-
tir fortement dans les prix, faire
preuve d’une nouvelle agressi-
Vité, continuer a innover avec
de nouvelles formules écono-
miques, a martelé Vincent Mi-
gnot, directeur général Auchan
France, lors de la présentation
des résultats annuels, le 10 mars.
On va renforcer les grands sai-
sonniers, avec une nouvelle at-
taque promo dans les jours pro-
chains. On va le dire, on ne l'a
pas assez dit!» La préparation
de la rentrée des classes s’an-
nonce déja comme un moment
clé des résultats 2014.
Dans le détail des ventes par
enseigne, les «U» n’ont pas en-
core compensé la baisse de la
précédente période (-0,4 point
du 21 avril au 18 mai). Toutefois
le «groupe», en ajoutant la proxi-
mité, progresse de 0,1 point, a
10,3 %. Bonne nouvelle, enfin,
pour le hard-discount, Dia mis
a part, le marché est stable (Lidl
a4,5% et Aldi a2,2%). m
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